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	授课内容
	《写作•说明书 广告词》

	所选教材
	江苏省职业学校文化课教材《语文》第三册

江苏教育出版社（2012.12）

	授课对象
	18旅管1
	课  型
	新授

	一、设计说明

	《写作•说明书 广告词》出自苏教版中职语文教材第三册第三单元“生命的芦笛”。本单元安排了说明书和广告词两种应用文写作，要求学生能了解这两种应用文体的基本结构和写作要求，能写作简明、通俗而又规范的说明书和富有创意、主题鲜明的广告词。
依据“最近发展区”理论，课堂教学必须以“已知”为基础，以“未知”为方向，以“愿知”为切入点和生发点。高二的学生，对应用文写作并不陌生，应用文规范的格式要求和特定的语言要求他们也比较清楚，加之说明书和广告词又是日常生活中比较常见的文体，学生在生活和学习中时有接触，以此，课堂教学这一“已知“基础已经打好。而这两种应用文撰写对学生今后的学习、职业发展和社会生活都具有一定的作用，因此本次课又有了生发点。
本次写作分为2课时，第一课时采用体验式教学法、案例分析法让学生理解说明书的特点、类型、功能与格式要求，掌握写作不同类型说明书的方法。第二课时结合第一课时的作业和课前预习，采用比较教学法和情境教学法，让学生感知说明书和广告词的不同，掌握写作广告词的方法。

	二、教学目标及重难点

	教学目标
	1.理解说明书和广告词的内涵、特点、分类、结构等理论知识。

2.掌握说明书、广告词在结构和语言上的特点，在写作过程中能区分两者的不同。
3.培养收集、处理信息的能力和听、说、读、写的语文综合实践能力。
4.明确写作说明书、广告词应遵循的职业操守，学会欣赏优秀的广告作品，提高艺术鉴赏力和创新能力。

	教学

重点
	掌握说明书、广告词在结构和语言上的特点，学会写作这两种文体。

	教学

难点
	学生创作说明书、广告词。

	三、教学方法

	以学生为主体，结合教学大纲的要求，本课题拟用以下教学方法：体验式教学法，拉近学生与说明书之间的距离；案例分析法，通过案例的解读，以更形象直观地理解理论知识；情境创设法，拉近学生与所学知识的距离；小组合作学习法，通过合作探究，以培养合作精神，从而更高效地完成学习任务； 

	四、教学策略

	根据语文教学大纲和课程标准的要求，依据学生的认知规律，本课题拟用以下教学策略：抽象知识与切实体验相结合，理论教学与实践活动相结合，个体探究与合作学习相结合，理论知识与写作训练相结合，教师为主导与学生为主体相结合。让师生在体验中学，在活动中学，在合作中学！ 

	五、教学资源

	“课堂派”教学平台、微格教室、教学PPT等

	六、教学过程

	第一课时

课前准备

在学生课桌上放一个玩具，这个玩具要求玩法简单，但是学生一般不会玩。

	一、导入

让学生看事先放在桌上的小玩具，问他们是否会玩，可能大部分学生会说不会玩。给每一个学生发一张小纸条，让他们按照上面的提示来操作。学生表示根据提示，玩具就可以玩起来了。由此引出“说明书”。
	设计意图：采用体验式教学法，让学生在动手过程中认识说明书，感受说明书的作用，为接下来的课堂教学做铺垫。

	二、概念与分类
活动一：实物展示，讨论交流

教师实物展示3份说明书：一份是只有一页纸的药品说明书，一份是有数页纸的家电使用说明书，一份是有一个小册子的事务管理软件说明书。
【学生讨论】
1.什么是说明书？
2.说明书有何作用？ 

3.哪些情况下需要使用说明书？

【教师小结】
1.说明书的定义。
2.说明书的作用。
3.说明书的分类（指明重点要介绍的是商品说明书和风景名胜说明书）。
	设计意图：采用实物展示的方式，让学生对说明书有一个直观的认知，激发学习热情。理论知识的介绍，让学生对说明书的定义、作用、分类有准确的理解，并确定下本堂课说明书教学的类型。


	三、结构与形式
活动二：说一说，比一比 
（一）阅读材料1《××剃须刀使用说明书》和材料2《××止咳枇杷颗粒说明书》，根据这两则说明书，请学生说一说说明书在结构上有哪些部分组成。
【教师小结】
1.说明书的基本结构包括标题、正文、附文三部分。
2.说明书的标题：一般要标明商品名称和文种，如《TY-24鼎达牌数字硬盘录像机说明书》《××电吹风的使用说明》。
3.说明书的附文可以写明产品制造厂家的名称、地址、电话等。
（二）阅读材料3《宜兴善卷洞》，请学生比一比这则材料和前面两则材料在“正文”上有什么不同。
【教师小结】
1.材料1、2是条款式说明书，材料3是短文式说明书。
2.说明书的两种形式
（1）条款式：一般多用于程序性内容，其优点是醒目、突出，调理清晰，商品说明书多用这种形式。

（2）短文式：多用于介绍性的内容说明，其优点是简洁、连贯、完整，风景名胜说明书多用这种形式。
3.商品说明书的正文主要包括产品概况、性能特点、使用方法、保养维护等。如果是食品、药品，则还要详细标明原料、成分、生产批号、保质期、存储方法、生产日期等。

4.风景名胜说明书在正文上要突出风景名胜的总体风貌和主要景点。总体风貌一般包括风景名胜的地理位置、形成原因、主要组成部分及风格特点等，要突出对主要景点的说明。
	设计意图：在读读、说说、比比的过程中，让学生参与到课堂教学中，调动思维，促进学习积极性，有助于学生了解说明书的结构和形式。



	四、写作要求
活动三：案例分析，明确要求
活动说明：将同学分成四个小组，分别讨论分析下列四个案例，思考相关问题，并派代表发言。

（一）投影案例：《“切忌”变“切记”，说明书上一字之差惹下官司》。
提问：

（1）导致饲料厂赔偿的罪魁祸首是什么？

（2）这个一字之差的案例告诉我们，在作说明书的时候要注意什么？

第1组同学发言：如果说明书表述不准确，不仅会影响产品的正确使用，还会给用户带来诸多不便甚至引发意外事故。
（二）投影案例：《农机公司说明书乱“吹”输官司，赔偿原告购机款》。

提问：

（1）农机公司为何不能提供证明其榨油机使用说明书所称出油率及电耗的证据？

（2）农机公司的说明书存在什么问题？

第2组同学发言：写作说明书一定要正确，实事求是，不可夸大其词。
（三）投影案例：小鲁班是个组装高手，某天他在网上买了一个木质书架，到货后就迫不及待地打开包裹组摆弄起来，可是根据说明书的提示，他始终都无法装好这个书架，这是怎么回事呢？让我们一起来帮他找找原因吧。
提问：

（1）导致小鲁班无法装好书架的原因在哪一方面？
（2）这张说明书有什么问题？

（3）这件事告诉我们，在写说明书的时候要注意什么？

第3组同学发言：

如果说明书顺序杂乱无章，会影响读者的理解和产品的使用。

（四）投影案例：《一份读不懂的说明书》。

提问：

（1）这分数明书读不懂的主要原因是什么？

（2）这份说明书在语言上存在哪些问题？

第4组同学发言：

语言声色难懂让人读起来很费劲，表述过于重复啰嗦，而且调理不清晰，还出现了大量令人费解的专业术语。
【教师小结】
写作说明书时要注意以下几点：
1.内容准确科学，不能出现知识性错误；

2.说明内容要符合实际情况；

3.不同的说明内容，应采用恰当的、便于读者理解的说明顺序；

4.语言要简明、通俗、易懂，尽量避免使用一般人不懂的专业术语。
	设计意图：一个个贴近生活的案例，让学生在分析过程中得到认识，在认识中促进生成，在生成中形成领悟，打破了以往枯燥的、高屋建瓴式的空洞理论讲解模式。学生的主动性、探究性得到充分发挥，观察能力、思辨能力、总结能力等得到综合提升。



	五、写作训练
活动四：实战演练，巩固提升 
1.大家来找茬
找出PPT上所示说明书在格式和内容上的错误之处。
2.改写案例《一份读不懂的说明书》中的药品使用说明书。
	设计意图：在活动中设计了“实战演练”环节，强化说明书在内容、格式和语言上的要求，使学到的理论知识得到了真正意义上的实践。

	六、课后作业
小华是旅游管理专业的学生，推动家乡旅游业的发展是她的志向，为了迎接“水韵江苏 魅力乡村”旅游文化节，她想以说明书的形式为自己家乡的某个著名景点制作一张电子名片。
请你为小华的电子名片完成一份风景名胜说明书的文字稿，并将你写的说明书上传到“课堂派”教学平台。
【板书设计】
说明书

定义
作用
分类（形式）
内容要求
对商业产品、图书报刊、旅游胜地以及各种展销活动进行介绍、说明的一种应用文体
解释说明

广告宣传

传播知识

指导选择和使用等
商品说明书

（条款式）

风景名胜说明书（短文式）
准确科学

符合实际

合理排序

语言通俗简明，避免使用专业术语

	设计意图：作业的布置，既是对课堂理论的有效实践，又为下堂课的内容做了铺垫。



	七、教学反思

	作为一门职业基础课程，如何在培养学生应用文写作技能的同时，更有效地为专业建设服务，为学生未来职业生涯和现实职业能力的可持续发展奠定基础，是值得深入思考与研究的问题，本次课的教学设计在此方面也做出了尝试。一是选择合适的教学方法，激发学生内在的学习潜力。通过体验式教学，在学生与应用文体之间架起了桥梁；通过案例分析，培养学生的思维能力与合作探究能力。二是创设合理的情景，拉近学科与学生未来职业生涯的距离，能确保教学内容有效巩固。三是有效运用信息资源，“课堂派”教学平台的合理使用，提升了任务发布与反馈的衔接性。应用文是规范性比较强的文体，讲解起来易流于空洞和枯燥，本课虽然注重典型示范的引导力量，设置了可感可触的教学场景，但是课堂设计的创造性不够，轻松愉快的氛围不浓。


	第二课时

课前准备

1.学生预习广告及广告词的理论知识，并完成“课堂派”教学平台上的练习题。

2.教师选取一篇学生写的发布在“课堂派”教学平台上的一篇风景名胜说明书。

	一、情境导入

旅游管理专业的学生小华最近在朋友圈看到了江阴最新城市形象宣传片——《大江之音》，这部在2019经贸洽谈会开幕式上播放的宣传篇，令她既自豪又震撼。于是她决定建立一个公众号，专门推广江阴的旅游景点、传统美食、风俗人文和著名企业，为推动家乡旅游业的发展做一点贡献。她先以电子名片的形式介绍了家乡的著名景点，现在想以广告片的形式介绍家乡的传统美食。而广告片的拍摄需要以广告词为脚本，只学过说明书写作的小华犯难了，她前来向我们求助，让我们一起来帮着小华掌握学习写作广告词的要领吧。 
	设计意图：创设情境，将学生的生活与所学的内容连接起来，“为家乡做贡献的”的梦想也能引发学生的情感共鸣，激发学生的求知欲。 任务驱动教学法，能让学生有使命意识，迅速产生学习本节课内容的兴趣。

	二、已知入手，比较异同

活动一：看一看，比一比

1.教师下发资料：红牛维生素功能饮料的说明书和广告词，学生讨论说明书和广告词之间有什么异同点。

范文1：

红牛维生素功能饮料说明书

【产品名称】
通用名称：红牛维生素功能饮料 

【成分】每罐含：牛磺酸 125mg、咖啡因 50mg、肌醇 50mg、赖氨酸 50mg、维生素PP 10mg、维生素B6 1mg、维生素B12  3μg

【适应症】抗疲劳

【用法用量】每日2罐，直接饮用

【注意事项】本品不能代替药物

【储藏】常温保存

【包装规格】250ml／罐

【有效期】18个月

【批准文号】卫食健字(1997)第327号

【生产企业】 

企业名称：红牛维他命饮料有限公司
企业简称：红牛维他命饮料
生产地址：温宿县洪积平原工业园区

范文2：

还在用这种方法提神？！
都新世纪了，还在用这一杯苦咖啡来提神！你知道吗？还有更好的方式来帮助你唤起精神——全新上市的强化型红牛功能饮料富含氨基酸，维生素等多种营养成分，更添加了8 倍牛磺酸，能有效激活脑细胞，缓解视觉疲劳，不仅可以提神醒脑，更能加倍呵护你的身体，令你随时拥有敏锐的判断力，提高工作效率，迅速抗疲劳，激活脑细胞。 

轻松能量，来自红牛！
生产企业：红牛维他命饮料有限公司
联系地址：温宿县洪积平原工业园区
邮    箱：www.redbull.com.cn

2.学生分组讨论，交流发言

3.教师总结：

相同点：都有促进消费、扩大销售的目的；结构都包括标题、正文、随文三部分。

不同点：

（1）写作目的不同，说明书重在指导消费，广告词重在推销促销；

（2）内容不同，说明书重在介绍说明对象的特点、作用、使用方法、注意事项等，务求使人看懂；广告词只突出对象的优点。

（3）表现手法不同，说明书以说明为主，语言简明、平实；广告词运用多种表达方式和修辞手法，语言充满鼓动色彩。
	设计意图：案例分析法能让学生在阅读、比较、分析的过程中，迅速发现两种文体的异同点，顺利地将感性材料升华为理性认识，从而实现之后的知识迁移与应用。将已知知识与新知识作比较，一方面可以消除对新知识的陌生感，另一方面也突出新知识的特点，符合学生由已知到未知的认知规律。



	三、讲说演练，把握结构

活动二：说一说，演一演 

（一）标题怎么写

1.标题的要求：点明主题、引人注意，语言简明生动、形象鲜明，构思独特新颖。
2.那么文字广告标题有哪些形式呢？
A、直接性标题；如：金嗓子喉宝，入口见效
B、间接性标题；如：一路等候，为您加油
C、复合性标题；如：金玉滁菊（正题）
                         ——天下第一（副题）
（二）正文怎么写

1.正文：用强有力的证据来说明商品或劳务的优越性。
2.正文常用体式：陈述体、证明体、对话体、故事体。 
（1）开端：简明扼要的说明和解释标题。
（2）中心段：陈述商品细节、经营情况、长处、特色，激发消费者的购买欲望。
（3）结尾：诱导消费者购买宣传的商品。  
3.以同一桌上的2-3人为一组，将下面这篇广告词的正文编成对话体的形式，派代表将改编后的正文表演一下。

PPT显示：

伊利纯牛奶

广告正文：无论怎么喝，总是不一般香浓！这种不一般，你一喝便明显感到。伊利纯牛奶全乳固体含量高达12.2%以上，这意味着伊利纯牛奶更香浓美味，营养成份更高！

（三）随文写什么
广告的随文一般包括企业与经销点的名称、地址、网址、邮政编码、电话号码、传真、开户银行、户名、账号、联系人或负责人姓名等。根据具体情况的不同，这些内容在落款处可全部写明，也可只写其中一部分。
（四）广告语怎么写

1.为了加强诉求对象对企业、产品或劳务的印象而在广告中长期、反复使用的简短口号性语句。位置比较自由。

2.语言简洁凝练、朗朗上口、新颖独特、突出主题。如：好空调，格力造

3.请同学说一说给你留下深刻印象的广告语。
	设计意图：口头说说自己熟悉的广告口号，演一演自己改变的广告词，降低了课堂的枯燥性，调动了学生的积极性和参与性，活跃课堂气氛，有助于激发学生的创造性。



	四、实战演练，改编习作

活动三：读一读，写一写

1.请同学们读一读小华写的风景名胜说明书——《鹅鼻嘴公园》。

2.将小华的这则说明书改为广告词，正文可以简短一些，但结构要完整，表述要恰当。

3. 写完后同桌评价，每桌推荐一篇最好的，全班欣赏，教师适当点评。

	设计意图：这一环节由口头表演转为书面作文，由合作改编升级为独立创作，渐进式突破难点。而优秀作品的展示让学生信心倍增。

	五、课后作业
掌握了广告词写作方法的小华想找你帮忙，一起来完成推广家乡传统美食的任务，为制作广告片做准备。请你选择一种熟悉的家乡传统美食，收集相关资料，写一则广告词。

【板书设计】
广告词
               直接性标题

标题   间接性标题

                复合性标题

                开端                            陈述体

正文    中心段                          证明体

                结尾                            对话体

随文：联系地址、方式等
	设计意图：巩固课堂所学，强化知识的运用能力。写作素材的收集，有助于学生了解家乡的传统文化，激发热爱家乡的情感。



	七、教学反思

	学生的学习是一个潜移默化、循序渐进的过程，在学校教学的有限时间内实现知识的突破对中职生来说是比较难实现的。因此，在互联网+背景下，利用现代教育技术手段，将课堂教学与信息技术相结合，使学生的生活记忆转化为知识学习的基础，学习成为学生生活的延续，有利于调动学生的积极性、主动性。本节课我采用了情境教学法作为导入新课与衔接上堂课的纽带，贴近学生生活的情境能充分调动学生学习的情趣，让他们成为学习和发展的主体。比较分析法让学生在小组合作探究中探索和创造，培养了学生的探究意识、合作精神和创造精神。在合作探究中，教师是设计者、组织者、导航者，学生真正成为了学习活动的主人。同时也在努力营造一种师生、生生之间的多元对话交流的课堂氛围，如改编广告词后对学生作品进行展示时，采用了组内生生互评，组外师生共评的方式，实现了生生互动、师生互动。写作教学应立足于自主性和开放性，充分发挥学生的潜能，培养学生的创造力，在这方面做的还不够，在今后的教学中要多思考，多积累，以学生的职业素养为抓手，改进教学方式。




常用体式式               
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