《设计广告策划方案》教案
	课    题
	设计广告策划方案
	授课班级
	21商英（大专）（21117）

	授课类型
	新 授 
	课    时
	1课时

	授课地点
	1012教室
	授课时间
	4.19第二节
	授课教师
	李子薇

	一、教学目标 

	知识目标：1.了解广告目标的分类
2.熟悉影响广告媒介的主要因素
          3.掌握广告信息设计的方法
能力目标：1.能依据产品生命周期确立广告目标
2.能正确选择广告投放媒介
3.会设计简单的产品广告信息
素质目标：1.培养学生小组协作、沟通表达能力以及创新意识。
2.建立文化自信，厚植家国情怀。
3.培养学生实事求是，服务客户的职业素养。

	二、教学重点与难点

	教学重点：1.广告目标的分类
2.影响广告媒介的因素
教学难点：1.选择广告投放媒介的策略
2.设计广告信息的方法

	三、教学用具

	多媒体课件、卡纸

	四、教学过程

	阶 段
	教 学 内 容
	教师活动
	学生活动
	教学意图

	课前
准备
	学生分组到居住地附近的文化旅游景点就用户需求、产品现状、现有广告媒介进行前期调研。
	学习平台发布任务
	小组合作准备课堂展示
	翻转课堂，
了解新知。
小组合作，
培养沟通协作能力。



	阶段
	教 学 内 容
	教师活动
	学生活动
	教学意图

	导   入
新   课
（8min）
	通过回顾江阴博物馆社会实践活动，引发学生对有效推广文化旅游景点必要性的思考，由此确认本模块的第三个任务：设计广告策划方案。
	江阴****文化旅游景点“五一”广告策划方案

	
子任务1:策划形成
	明确用户需求
确认广告目标
选择合适媒介

	子任务2:创意形成
	设计广告信息

	子任务3:执行形成
	确认方案可行性
拟定排期计划

	子任务4:后期美化
	进一步美化方案



	导入
新课



引发
学生
思考
	回顾
活动
	通过贴近学生的社会实践活动以及任务驱动，激发学生学习兴趣。
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	任务1：策划形成
（1）明确用户需求
学生活动：学生分组汇报课前调研成果

	景点
	用户需求

	金湾村泽苑
	休闲娱乐、亲子活动

	红豆院
	祈福、探寻红豆文化

	长江大保护展示馆
	了解环保文化

	鹅鼻嘴公园
	观光休闲、了解历史故事



（2） 确认广告目标
   广告目标：即广告的目的
· 告知广告：向市场推出新产品时使用的广告。
· 劝说广告：在产品成长期使用的广告。劝导顾客购买自己的产品，突出产品特色。
· 提示广告：产品成熟期使用的广告。提示顾客选择该企业的产品。
学生活动：学生根据生命周期，确认广告目标。
（3） 选择合适媒介
总结小组调研结果：
	景点
	广告媒介

	金湾村泽苑
	报纸、公众号

	红豆院
	抖音、公众号

	长江大保护展示馆
	报纸、公众号

	鹅鼻嘴公园
	报纸、公众号


存在问题：传播媒介单一、触及用户数量不够
影响广告媒介选择的因素：
· 产品种类
对比化妆品杂志广告和视频广告
化妆品类视频广告优点：视觉冲击、构建使用场景
       纸质广告更适用于：需详细描述产品特色（技术参数、标准等）的产品
· 目标用户偏好
播放罗永浩英语培训广告视频
总结其成功之处：抓住目标用户的特点
· 时效要求
 (
<
) (
<
)    



· 成本费用
电视>报纸、杂志>广播
        付费推广
网络
        免费推广
学生活动：
        学生根据四个因素，为小组的景点选择投放媒介。
任务2：创意形成
   创意形成即设计广告信息
师生活动：教师播放企业导师视频，学生观看视频总结归纳出设计广告信息的方法。
教师活动：帮助学生归纳两种广告设计方法

抓住产品卖点，并设计符合品牌特色的互动活动。
师生活动：学生小组讨论，为景点初步设计简单的广告信息内容，并进行全班交流，老师进行点评。
思政融合：1. 党的二十大报告指出：加强文化与旅游的结合，以文塑旅，以旅彰文。
2. 设计广告信息强调真实性和效益性，做到实事求是，服务客户。
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归纳总结调研成果
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通过市场调研巩固之前所学知识，同时为新课做准备。













讲练结合，加深对重难点知识的掌握，即时反馈学习效果。






[bookmark: _GoBack]通过小组探究，发现问题，引导学生思考解决方案。







通过学生所熟悉的产品广告激发学习兴趣，展开讨论，加强知识点记忆。















讲练结合，加深对重难点知识的掌握，即时反馈学习效果。





通过企业导师讲解，将行业最新发展趋势引入课堂，让学生提前了解岗位工作内容，使课堂与岗位实现对接。



引入课程思政，帮助学生树立文化自信，厚植家国情怀，达成素质目标。



	课
堂
小
结
(1min)
	
	展示
思维
导图
	思考
回答
	通过归纳整理，框架的结构便于学生理解，提高学生归纳整理的能力。

	作业布置(1min)
	1.每组继续优化广告策划方案的前两部分，并对已策划的内容进行排期计划。每组完成后，上传至学习平台，企业导师给出意见反馈。
2.完成网上自我评价和组内评价。
	评价
成果
	上传
作业
完成
评价
	巩固所学知识，多元化评价学生学习成果。
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